
PANEL
ALIMENTACIÓN Y EMPRENDIMIENTO 

Aprendizajes para la vida 

OBJETIVO GENERAL: Establecer un diálogo con actores de la
comunidad cuyas experiencias en la industria alimentaria
permitan analizar alternativas de emprendimiento,
consecuentes con el cuidado de la vida de las familias de los
integrantes del colegio Las Américas.
 

SEPTIEMBRE 30 DE 2021
COLEGIO LAS AMÉRICAS  

Invitados/as especiales: 

María Camila Barreto - Gatrónoma
Diana Castro - Esp. en gestión y educación ambiental

Fernando Poveda - Comunicador social

Andrea Natera: Intérprete musical  
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AGENDA
 1. Llegada de los estudiantes de grado 10ºal teatro.  
2. Instalación del panel a cargo del rector Carlos Gil

3. Himno de Colombia
4. Presentación de los panelistas y explicación de la dinámica del
diálogo a cargo de los presentadores. Presentación de relatoras 

5.Intervención de los/as panelistas en relación con las preguntas del
Eje 1. 

6. Preguntas o comentarios del público  
7. Presentación artistica

8. Intervención de los/as panelistas en relación con las preguntas del
eje 2. 

9.Preguntas y comentarios del público. 
10. Intervención artística

11. Conclusiones del evento.  
12.Paso de los estudiantes a los salones.  
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Preguntas orientadoras

Eje 1: Relación alimentación - salud

a. ¿Por qué es importante construir propuestas alternativas al modelo industrial de
producción de alimentos actual?

b. Desde su perspectiva, ¿Cómo cree que se puede garantizar la justicia alimentaria
en el marco de la crisis ambiental actual?

c. ¿Qué papel juegan las estrategias de publicidad y mercadeo en la elección de
cierto tipo de productos alimenticios por parte de los consumidores?

Eje 2: Emprendimiento 

a. ¿Qué aportes pueden brindar las estrategias de emprendimiento en la calidad de
vida de las familias? 

b. ¿Cómo hacer uso efectivo de las redes sociales para garantizar estrategias de
comercialización de productos y/o servicios?

 


